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SPRAWOZDANIE O WYDATKACH REPREZENTACYJNYCH, A TAKZE
WYDATKACH NA USLUGI PRAWNE, USLUGI MARKETINGOWE,
USLUGI W ZAKRESIE STOSUNKOW MIEDZYLUDZKICH (PUBLIC

RELATIONS) | KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ ORAZ USLUGI
DORADZTWA ZWIAZANEGO Z ZARZADZANIEM A TAKZE
SPRAWOZDANIE ZE STOSOWANIA DOBRYCH PRAKTYK, O
KTORYCH MMOWA W ART. 7 UST. 3 USTAWY Z DN|A 16 GRUDNIA
2016 r. O ZASADACH ZARZADZANIA MIENIEM PANSTWOWYM ZA
ROK OBROTOWY 2020



Zarzad LW Bogdanka S.A. na podstawie § 23 ust. 3 Statutu LW Bogdanka S.A.
przedstawia informacje o wydatkach reprezentacyjnych, a tak?e wydatkach na ustugi
prawne, ustugi marketingowe, uslugi w zakresie stosunkéw migdzyludzkich (public
relations) | komunikacji spolecznej oraz usiugi doradztwa zwigzanego z zarzgdzaniem a
takZze sprawozdanie ze stosowania dobrych praktyk, o ktérych mowa w art. 7 ust. 3 Ustawy
z dnia 16 grudnia 2016 r. o zasadach zarzgdzania mieniem paristwowym.

1. Wydatkl reprezentacyjne, ustugl marketingowe oraz ustugi w zakresle public
relations i komunikacji spoteczne).

W 2020 r. Spétka przeznaczyta na wydaitki reprezentacyjne, ustugi
marketingowe oraz ustugi w zakresie public relations i komunikacji spolecznej
kwote 7.765,8 tys. zi.

Dziatania objete tym budZetem mialy za zadanie przede wszystkim ksztaltowanie
pozytywnego wizerunku Spétki wsréd poszczegdinych grup jej interesariuszy oraz
kreowanie pozytywnego wplywu Spélki na otoczenie.

Na dziatalno8é marketingowa prowadzong przez LW Bogdanka S.A. w 2020 r. istotny
wplyw miala syluacja epidemiologiczna w kraju w 2zwigzku z wykryciem
i rozprzestrzenianiem si¢ wirusa SARS-CoV-2. Rzgdowe ograniczenia i restrykcje
w znacznym stopniu zmniejszyly aktywnoéé marketingowa Spéiki.

Rodzaje dzlatal z powy2szego zakresu:
1. Sponsoring:

a) Sponsoring sportowy — narzedzie oddzialywania Spétki na spolecznoéci lokalne,
poprzez pozyskanie poparcia szerszych grup spofecznych. Spétka ma §wiadomosé,
iz kluby i wydarzenia sportowe peinig role kluczowych elementéw wzmacniajgcych
wspéinotowosé, a zwigzana z poszczegblnymi przedsiewzieciami tradycja
wzmachnia wiezi spoleczne. Ponadto projekty dobierane sg w taki sposéb, by kibice
byli réwnoczeénie kluczowymi interesariuszami Spétki (giéwnie pracownicy
i spoteczno$é lokalna z terenu oddzialywania).

W 2020 r. Spélka zrealizowata tgcznie 12 projekibw z obszaru sponsoringu
sportowego, w tym m.in. z kluczowymi podmiotami:

» Gobrnik keczna S.A. (wraz z Fundacjg Goérnika tgczna) — kiub wystepujacy

w rozgrywkach piki noznej mezczyzn na poziomie Fortuna 1.Ligi. Podmiot

jest historycznie zwigzany z kopalnig, miastem i powiatem, kibice druzyny to

w wiekszosci pracownicy GK LW Bogdanka. Klub prowadzi takze Akademie

Sportu, ksztatcaca sportowo ponad 500 dzieci z tecznej i okolic oraz



pierwszg w wojewé6dziwie lubelskim Szkotg Mistrzostwa Sportowego
(o statusie szkoly Sredniej - liceum o profilu pitka nozna),

s Miejsko — Gémiczy Klub Sportowy Gwarek teczna ~ amatorski, bokserski
klub sportowy, prowadzacy dziatalnoé¢ wylgcznie wéréd dzieci i mlodziezy,
ktérego zawodnicy osiggajg sukcesy w zawodach krajowych. W klubie
trenuje systematycznie ponad 50 zawodnikéw i zawodniczek,

+ popularne i dobrze postrzegane w regionie lokalne projekty dotyczace
sportbw motorowych, . druzyna zuzlowa Motor Lublin wystepujgca
w rozgrywkach PGE Ekstraligi, oraz 18-letni Szymon tadniak, jeden
Z najzdolniejszych kierowcow wyscigowych miodego pokolenia,

+ Miejski Klub Sportowy Avia Swidnik — klub wystepujacy w rozgrywkach
Tauron 1.Ligi w pilce siatkowej mezczyzn, W 2020 r. wywalczyt awans na
zaplecze najwyzszej klasy rozgrywkowej. Projekt sponsoringowy obejmuje
réwniez szkolenie dzieci i mlodzie2y.

b) Sponsoring spofeczno-kulturalny — narzedzie oddziatywania Spétki na spoteczno$ci
lokalne w regionie, poprzez pozyskanie poparcia liderébw opinii oraz mecenat
istotnych wydarzeri spolecznych, kulturalnych, naukowo technicznych i innych
majacych znaczenie dla wizerunku spotecznego marki.

W 2020 r. Spétka zrealizowata 16 projekiéw z obszaru sponsoringu spoteczno —
kulturainego, w tym m.in. objeta mecenatem dwie znane i cenione na rynku
lubelskim instytucje kultury: Teatr im. H. Ch. Andersena oraz Teatr Muzyczny.
Ponadto Spéltka zrealizowala projekty sponsoringowe wspoipracujac m.in.:
z Radiem Lublin, Galerig Sztuki Wirydarz, Uniwersytetem Marii Curie -
Sktodowskiej.

Projekty sg dobierane, weryfikowane i rozliczane pod katem realizacji celow
i efektywnosci.

tacznie w 2020 r. zrealizowano 28 projektow, w tym 12 o charakterze sportowym,
oraz 16 z obszaru spofeczno — kulturalnego.

2. Public Relations

Pozostata cz¢§¢ budZetu promocyjnego byla w 2020 r. wykorzystana na
skorelowane dziatania public relations z wykorzystaniem zréznicowanych kanaiow
komunikacyjnych (internet, media spoteczno$ciowe, prasa, radio, telewizja, eventy,
targi on-line). Dziatania te skoncentrowano na budowaniu poparcia spotecznego dla
dziatai biznesowych Spétki oraz aktywizowaniu projektéw sponsoringowych
i spotecznych.

3. Spoteczna odpowiedzialno$é biznesu (CSR):

Budzet na dziatalno§¢ CSR skupia wydatki zwigzane z realizowaniem projektéw
i inicjatyw, za posrednictwem ktérych wdrazana jest Strategia Spotecznej
Odpowiedzialnosci LW Bogdanka S.A. To zbi6r dziatar ktére zakwalifikowa¢ mozna
do czterech kategorii - odpowiadajacych celom Strategii: zapewnienie najwyzszego
poziomu bezpieczerstwa, ograniczenie wplywu dziatalnoéci na bezpieczelistwo
lokalnego otoczenia przyrodniczego, stymulowanie rozwoju lokalnej spoteczno$ci
oraz transparentne i odpowiedzialne praktyki zarzadcze.

W 2020 r. Spéika zrealizowata projekty parinerskie z organizacjami i instytucjami
takimi jak: Gmina teczna, Fundacja Krajobrazy (Laboratorium Miejskie Programu
Estetyka dia Miasta teczna); Starostwo Powiatowe w tecznej (kontynuacja



wspéipracy z Placéwkg Opiekuriczo-Wychowawcza w Kijanach), czy tez w zakresie
edukacji ekologicznej z Ogdinopolskim Towarzystwem Ochrony Ptakéw i Fundacjg
dla Przyrody. Waznym elementem dziatainosci CSR byly programy dedykowane
pracownikom Spoiki, ktérzy mogli wigczyé si¢ w prace na rzecz swoich spotecznosci
za sprawa .Bogdanki Spofecznie ZaangaZowanej' oraz otrzymaé wsparcie
w realizacji swoje] pasji/hobby poprzez program ,Aktywni w Bogdance”.

Podstawowym celem strategicznym dziatah w obszarze sponsoringu jest wspieranie
realizacji strategii CSR poprzez wzmacnianie wizerunku mecenasa kultury i sportu, tj.
spolecznie odpowiedzialnego przedsigbiorstiwa ~ obecnego w kluczowych dla otoczenia
lokalnego, cennych inicjatywach.

Pozostate cele:

» ksztaltowanie pozytywnego wizerunku Spéiki, w regionie lubelskim,
w szczegobinosci w jej najblizszym otoczeniu geograflcznym,

« wzmacnianie reputacji Spéiki, jako akiywnego mecenasa istoinych spolecznie
przedsigwziec i inicjatyw,

« budowanie poparcia spotecznego dla dziatari biznesowych Spolki.

Powyzsze cele realizowane sgq poprzez nastepujace narzedzia: projekty sponsoringowe,
projekty PR, aktywnoéci z obszaru spofteczne] odpowiedzialnosci biznesu, a takze
aktywizacje projektéw poprzez wsparcie organizacyjne, dziatania promocyjne | reklamowe.
Projekty sq dobierane, weryfikowane i rozliczane pod katem realizacji celéw Spoitki
i efektywnoéci. Spoétka realizuje dziatania w formie sponsoringu sportowego (projekty z
najwigkszym potencjaltem komercyjnym) oraz sponsoringu spoteczno-kulturalinego
(projekty z najwiekszym potencjatem spotecznym).

Caloksztatt realizowanych w 2020 r. projektéw sponsoringowych przekiada sie na wartosci
reklamowe, promocyjne i wizerunkowe dla marki i przedsigbiorstwa.

2. Wydatki na ustugl doradztwa zwlazane z zarzadzaniem oraz wydatki na ustugi
prawne.

a) W 2020 r. wydatki na ustugi doradziwa zwigzane z zarzgdzaniem wyniosty
922,7 tys. 21,
b) W 2020 r. wydatki na ustugi prawne wyniosly ogéiem 1.342,1 tys. zi.

Ustugi doradziwa zwigzane z zarzadzaniem w 2020 r. obejmowaly usfugi doradztwa
biznesowego $wiadczone na rzecz Spotki w zakresie audytu, doradziwa podatkowego jak
réwniez doradztwa w obszarze komunikacji | relacji inwestorskich. Najwigkszy udziat
w cafoéci wydatkéw, stanowi koszt opracowania oceny opfacalno$ci inwestycji w pole
Ostrow — koszt 450 tys. 2i.

Spétka nie posiada wyodrebnionego dzialu prawnego | w sprawach obstugi prawnej
korzysta z ustug zewnetrznych kancelarii prawnych. W ramach wewnetrznej struktury



organizacyjnej Spétki proces $wiadczenia ustug prawnych na rzecz Spéitki koordynuje
i nadzoruje Dziat Polityki Compliance.

W 2020 r. $wiadczenie ustug prawnych realizowane bylo w ramach czterech zadar, przez
Kancelarie prawne wybrane w przeprowadzonym przez Spoétke w 2019 r. postepowaniu
publicznym o udzielenie zaméwienia na §wiadczenie ustug prawnych, zgodnie z art. 1380
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo Zamodwien Publicznych.

Wybrane we wskazanym trybie Kancelarie prawne éwiadczyly ustugi prawne odpowiednio
z zakresu bieZgcej obsftugi prawnej, prawa zamoéwieri publicznych, prawa pracy
i ubezpieczeri spolecznych. Natomiast w sprawach strategicznych w ramach umoéw
ramowych, wybrane Kancelarie prawne $wiadczyly ustugi prawne na podstawie zleceii
realizacyjnych, ktére udzielane byly kazdorazowo na podstawie skiadanych ofert
cenowych, za$ kryterium wyboru byla cena. Ponadto Kancelarie prawne $wiadczyly ustugi
w zakresie reprezentacji Spotki w sprawach sadowych, administracyjnych i przed innymi
organami orzekajgcymi. Zawarte z Kancelariami prawnymi umowy o $§wiadczenie ustug
prawnych oraz porozumienia w zakresie $wiadczenia uslug zastepstwa procesowego
obowiazywaty do dnia 31.12.2020 r.

Wéréd spraw prowadzonych w 2020 r. znalazly si¢ m.in. postepowania sadowe
o zaptate, zwigzane ze sprawami pracowniczymi, postgpowania administracyjne
i sgdowo-administracyjne zwigzane z ubieganiem sie przez Spéitke o koncesje oraz
dotyczgce decyzji Srodowiskowe] oraz postepowania administracyjne zwigzane
z podatkiem od nieruchomosci od podziemnych wyrobisk gérniczych znajdujgcych sie na
obszarze Zakiadu.

Wskazane wydatki na ustugi prawne uwzgledniajg faktycznie poniesione koszty zwigzane
Zz obsiuga prawna oraz koszty zastepstwa procesowego w zwiazku z prowadzonymi
postepowaniami.

Kwoty ww. wydatkéw nie skorygowano o zasadzone na rzecz Spoékki zwroty kosztéw
z tytutu zastepstwa procesowego.

3. Sprawozdanie ze stosowania dobrych praktyk, o ktérych mowa w art. 7 ust. 3
ustawy z dnia 16 grudnia 2016 r. o zasadach zarzadzania mienlem
paristwowym za rok obrotowy 2020

W 2020 r. LW Bogdanka S.A. stosowala sie do zbioru zasad ,Dobrych Praktyk Spélek
Notowanych na Gieldzie Papieréw Wartosciowych 2016" (dalej DPSN) stanowigcego
zatacznik do Uchwaty nr 26/1413/2015 Rady Nadzorczej Gieldy Papieréw Warto§ciowych
S.A. w Warszawie z 13 pazdziernika 2015 r. DPSN dostepne s3 na stronie internetowej
Gieldy Papieréw Wartosciowych w Warszawie SA, poswigconej zagadnieniom fadu
korporacyjnego -hitps://www.gpw.pl/dobre-praktyki

W zwiazku z faktem, iz Prezes Rady Ministréw nie okreslit dobrych praktyk w zakresie
tadu korporacyjnego, o ktérych mowa w art. 7 ust. 3 ustawy o zasadach zarzgdzania
mieniem pafistwowym, w zakresie dobrych praktyk w 2020 r. Spéika nie stosowata innych
praktyk poza tymi wskazanymi w DPSN.
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