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Zarzad LW Bogdanka S.A. na podstawie § 23 ust. 3 Statutu LW Bogdanka S.A.
przedstawia informacje o wydatkach reprezentacyjnych, a takze wydatkach na ustugi
prawne, ustugi marketingowe, ustugi w zakresie stosunkéw miedzyludzkich (public
relations) i komunikacji spotecznej oraz ustugi doradztwa zwigzanego z zarzgdzaniem a
takze sprawozdanie ze stosowania dobrych praktyk, o ktérych mowa w art. 7 ust. 3 Ustawy
z dnia 16 grudnia 2016 r. o zasadach zarzgdzania mieniem panstwowym.

1. Wydatki reprezentacyjne, ustugi marketingowe oraz ustugi w zakresie public
relations i komunikacji spotecznej.

W 2021 r. Spoétka przeznaczyta na wydatki reprezentacyjne, ustugi
marketingowe oraz ustugi w zakresie public relations i komunikacji spotecznej
kwote 10 195,2 tys. zi.

Dziatania objete tym budzetem miaty za zadanie przede wszystkim ksztattowanie
pozytywnego wizerunku Spoétki wsrdéd poszczegdlnych grup jej interesariuszy oraz
kreowanie pozytywnego wptywu Spétki na otoczenie, w szczegdlnosci w jej najblizszym
otoczeniu geograficznym, a takze wzmacnianie reputacji Spotki jako aktywnego mecenasa
istotnych spotecznie przedsiewziec i inicjatyw oraz budowanie poparcia spotecznego dla
dziatah biznesowych Spéiki.

Na dziatalnos¢ marketingowg prowadzong przez LW Bogdanka S.A. w 2021 r. istotny
wptyw miata sytuacja epidemiologiczna w kraju. Pomimo wielu administracyjnych
obostrzen i ograniczeh bedacych skutkiem trwajgcej kolejny rok epidemii wywotanej
wirusem SARS — CoV - 2, Spétka zrealizowata w 2021 roku wiele inicjatyw spoteczno —
kulturalnych i udzielita wsparcia finansowego podmiotom, konsekwentnie budujgc
wizerunek firmy spotecznie odpowiedzialnej.

Rodzaje dziatan z powyzszego zakresu:
1. Sponsoring:

Sponsoring sportowy — jako narzedzie oddziatywania Spoétki na spotecznosci lokalne
pozwalato na pozyskiwanie poparcia szerszych grup spotecznych. Spotka ma
Swiadomosé¢, iz kluby i wydarzenia sportowe petnig role kluczowych elementow
wzmachniajgcych wspolnotowos¢, a zwigzana z poszczegolnymi przedsiewzieciami
tradycja wzmacnia wiezi spoteczne. W ramach sponsoringu sportowego Spétka angazuje
sie w sport profesjonalny oraz sport amatorski, podtrzymujgc wybrane tradycje sportowe
regionu oraz wspierajgc rozwéj miodych talentéw sportowych i rozwijajgc sprawnosc
fizyczng dzieci i mtodziezy. Projektami, ktore generowaty najwieksze zainteresowanie
spoteczne oraz przyniosty najwiekszg wartos¢ ekspozycji marki LW Bogdanka w 2021 roku
byty:
a) Goérnik teczna S.A. (wraz z Fundacjg Goérnika teczna) — w sezonie 2020/2021
wywalczyt awans do najwyzszej klasy rozgrywkowej w pitce noznej, PKO Bank

Polski Ekstraklasa. Klub prowadzi Akademie Sportu w ramach ktérej ponad 400
dzieci i mtodziezy z tecznej i okolic ma mozliwos¢ uprawiania sportu w trzech
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dyscyplinach, oraz prowadzi jedyng w wojewodztwie lubelskim Szkote Mistrzostwa
Sportowego (o statusie szkoty sredniej — liceum o profilu pitka nozna). Gornik
teczna historycznie zwigzany jest z kopalnig, miastem i powiatem. Obecnie jest to
najwyzej sklasyfikowany klub pitkarski na Lubelszczyznie. W 2021 roku wartosc
ekspozycji marki LW Bogdanka w konteks$cie tego projektu wyniosta 9,11 min zt i
byta najwyzsza sposrod wszystkich sponsorowanych podmiotéw.

b) Speedway Lublin S.A. (wystepujacy w ligowych rozgrywkach zuzlowych PGE
Ekstraliga pod nazwg Motor Lublin). W sezonie 2021 Klub osiggnat historyczny
sukces, po 30 — latach zdobywajgc srebrny medal Druzynowych Mistrzostw Polski.
Klub zuzlowy cieszy sie najwiekszym zainteresowaniem sposréd wszystkich klubéw
sportowych na Lubelszczyznie, a mecze ligowe w sezonie 2021 oglgdat komplet
publicznosci na stadionie. W 2021 roku wartos¢ ekspozycji marki LW Bogdanka
w kontekscie tego projektu wyniosta 6,28 min zi.

c) MKS Avia Swidnik Sp. z 0.0. — projekt sponsoringowy obejmujgcy sponsorowanie
siatkarskiej druzyny seniorow (w rozgrywkach Tauron 1.Ligi) oraz szkolenie dzieci
i mtodziezy. Kolejny, 2021 rok potwierdzit progres sportowy klubu, gdyz zespo6t jako
beniaminek rozgrywek zajgt VI miejsce. Ponadto w grupach mtodziezowych
szkolenie przebiegato na bardzo wysokim poziomie. W 2021 roku wartosc
ekspozycji marki LW Bogdanka w kontekscie tego projektu wyniosta 0,57 min zt.

Sponsoring spoteczno-kulturalny — jako narzedzie oddziatywania Spotki na spotecznosci
lokalne w regionie pozwalato na pozyskiwanie poparcia liderow opinii oraz mecenat
istotnych wydarzen spotecznych, kulturalnych, naukowo - technicznych i innych, majgcych
znaczenie dla wizerunku spotecznego marki. W 2021 r. Spoétka podjeta wspotprace ze
znanymi i cenionymi na rynku lubelskim instytucjami kultury. Do najwazniejszych zaliczy¢
nalezy Filharmonie Lubelskg im. Henryka Wieniawskiego w Lublinie, Teatr Muzyczny w
Lublinie, Centrum Spotkania Kultur w Lublinie, Teatr im. H. Ch. Andersena w Lublinie,
Miejski Osrodek Kultury w tecznej, Miejski Osrodek Kultury w Swidniku oraz Chetmski
Dom Kultury.

W 2021 r. Spotka zrealizowata tgcznie 59 projektéw, w tym 26 o charakterze sportowym,
oraz 33 z obszaru spoteczno — kulturalnego. Projekty byly dobierane, weryfikowane i
rozliczane pod katem realizacji celéw i efektywnosci.

2. Public Relations

Pozostata czes¢ budzetu promocyjnego byta w 2021 r. wykorzystana na
skorelowane dziatania public relations z wykorzystaniem zr6znicowanych kanatow
komunikacyjnych (internet, media spotecznosciowe, prasa, radio, telewizja, eventy,
targi on-line). Dziatania te skoncentrowano na budowaniu poparcia spotecznego dla
dziatah biznesowych Spotki oraz aktywizowaniu projektéw sponsoringowych
i spotecznych.

3. Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu (CSR):

Budzet na dziatalnos¢ CSR skupia wydatki zwigzane z realizowaniem projektéw
i inicjatyw, za posrednictwem ktorych wdrazana jest Strategia Spotecznej
Odpowiedzialnosci LW Bogdanka S.A. To zbior dziatan ktére zakwalifikowa¢ mozna
do czterech kategorii - odpowiadajgcych celom Strategii: zapewnienie najwyzszego
poziomu bezpieczenstwa, ograniczenie wptywu dziatalnosci na bezpieczenstwo
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lokalnego otoczenia przyrodniczego, stymulowanie rozwoju lokalnej spotecznosci
oraz transparentne i odpowiedzialne praktyki zarzgdcze.

W 2021 r. Spétka zrealizowata projekty partnerskie z organizacjami i instytucjami
takimi jak: Fundacja Krajobrazy (Leczna LAB); Starostwo Powiatowe w tecznej
(Projekt wsparcia dla domoéw dziecka, rodzin zastepczych oraz wchodzacych w
dorosto$¢ wychowankéw w/w instytucji), czy tez w zakresie wspierania
bior6znorodnosci z Ogdlnopolskim Towarzystwem Ochrony Ptakow i Fundacijg dla
Przyrody. Po raz pierwszy utworzono takze fundusz stypendialny dla mtodych
artystow i animatorow z Regionu za sprawg powotanego projektu ,Stypendia
kulturalne Bogdanki w Chatce Zaka”, realizowanego w partnerstwie z Akademickim
Centrum Kultury i Mediow UMCS Chatka Zaka.

Waznym elementem dziatalnosci CSR byly programy dedykowane pracownikom
Spotki, ktdérzy mogli wigczy¢ sie w prace na rzecz swoich spotecznosci za sprawg
,Bogdanki Spotecznie Zaangazowanej’ oraz otrzymac wsparcie w realizacji swojej
pasji/hobby poprzez program ,Aktywni w Bogdance”.

Podstawowym celem strategicznym dziatan w obszarze sponsoringu jest wspieranie
realizacji strategii CSR poprzez wzmacnianie wizerunku mecenasa kultury i sportu, #{j.
spotecznie odpowiedzialnego przedsiebiorstwa — obecnego w kluczowych dla otoczenia
lokalnego, cennych inicjatywach.

Pozostate cele:

» ksztaltowanie pozytywnego wizerunku Spotki, w  regionie lubelskim,
w szczegolnosci w jej najblizszym otoczeniu geograficznym,

* wzmacnianie reputacji Spotki, jako aktywnego mecenasa istotnych spotecznie
przedsiewziec i inicjatyw,

* budowanie poparcia spotecznego dla dziatan biznesowych Spoiki.

Powyzsze cele realizowane sg poprzez nastepujgce narzedzia: projekty sponsoringowe,
projekty PR, aktywnosci z obszaru spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, a takze
aktywizacje projektow poprzez wsparcie organizacyjne, dziatania promocyjne i reklamowe.
Projekty sg dobierane, weryfikowane i rozliczane pod katem realizacji celow Spofki
i efektywnosci. Spotka realizuje dziatania w formie sponsoringu sportowego (projekty z
najwiekszym potencjatem komercyjnym) oraz sponsoringu spoteczno-kulturalnego
(projekty z najwiekszym potencjatem spotecznym).

Catoksztatt realizowanych w 2021 r. projektéw sponsoringowych przektada sie na wartosci
reklamowe, promocyjne i wizerunkowe dla marki i przedsiebiorstwa.



2. Wydatki na ustugi doradztwa zwigzanego z zarzgdzaniem oraz wydatki na
ustugi prawne.

a) W 2021 r. wydatki na ustugi doradztwa zwigzanego z zarzgdzaniem
wyniosty 2 397,6 tys. zi,

b) W 2021 r. wydatki na ustugi prawne wyniosty 1 638,2 tys. zi.

Ustugi doradztwa zwigzanego z zarzgdzaniem w 2021 r. obejmowaty ustugi doradztwa
biznesowego swiadczone na rzecz Spotki w zakresie audytu, doradztwa ekonomiczno-
finansowego jak réwniez doradztwa w obszarze relacji inwestorskich. Najwiekszy udziat w
catosci wydatkéw, stanowi koszt przeprowadzenia analizy procesow technologicznych
[ administracyjno-zarzgdczych oraz  opracowania programu  transformac;ji
efektywnosciowej, obejmujgcego kompleksowg koncepcje zmian efektywnosciowych
w Lubelskim Weglu ,Bogdanka” S.A. — koszt 1 645 tys. zt.

Spotka w ramach obstugi prawnej w przewazajgcym zakresie korzysta z ustug
zewnetrznych Kancelarii prawnych. W ramach wewnetrznej struktury organizacyjnej Spofki
proces Swiadczenia ustug prawnych na rzecz Spotki koordynuje
i nadzoruje Dziat Polityki Compliance.

W 2021 r. swiadczenie ustug prawnych realizowane byto w ramach czterech zadan, przez
Kancelarie prawne wybrane w przeprowadzonym przez Spotke w 2020 r. postepowaniu
przetargowym.

Wybrane we wskazanym trybie Kancelarie prawne swiadczyty ustugi prawne odpowiednio
z zakresu biezgcej obstugi prawnej (zadanie 1), prawa zamowien publicznych (zadanie 2),
prawa pracy iubezpieczen spotecznych (zadanie 3). Natomiast w sprawach
strategicznych w ramach uméw ramowych (zadanie 4), wybrane Kancelarie prawne
Swiadczyty ustugi prawne na podstawie zleceh realizacyjnych, ktore udzielane byty
kazdorazowo na podstawie sktadanych ofert cenowych, zas kryterium wyboru byfa cena.
Ponadto Kancelarie prawne swiadczyty ustugi w zakresie reprezentacji Spotki w sprawach
sgdowych, administracyjnych i przed innymi organami orzekajgcymi. Zawarte
z Kancelariami prawnymi umowy o $wiadczenie ustug prawnych oraz umowy
o0 Swiadczenie ustug zastepstwa procesowego obowigzujg odpowiednio w zakresie
zadania 1 i 2 do dnia 31.12.2022 r., a w zakresie zadania 3 i 4 do dnia 31.12.2022 r. lub
do wyczerpania maksymalnego limitu godzin, w zaleznosci od tego, ktére ze zdarzen
nastgpi wczesniej.

Ponadto w 2021 r. na rzecz Spotki swiadczone byty ustugi zastepstwa procesowego
w przedmiocie kontynuacji rozpoczetych spraw sgdowych, administracyjnych

i egzekucyjnych, a takze ustugi doradztwa prawnego w zwigzku z prowadzonymi pracami
nad ustaleniem zasad i systemu wsparcia publicznego dla sektora gorniczego.

Wsréd spraw prowadzonych w 2021 r. znalazty sie m.in. postepowania sgdowe
o zaptate w tym z tytutlu szkdd gorniczych, postepowania zwigzane ze sprawami
pracowniczymi, postepowania administracyjne i sgdowo-administracyjne zwigzane
Z ubieganiem sie przez Spoétke o koncesje oraz dotyczgce decyzji Srodowiskowe.

Wskazane wydatki na ustugi prawne uwzgledniajg faktycznie poniesione koszty zwigzane
z obstugg prawng oraz z zastepstwem procesowym.

Kwoty ww. wydatkéw nie skorygowano o zasgdzone na rzecz Spoétki zwroty kosztéw z
tytutu zastepstwa procesowego.



3. Sprawozdanie ze stosowania dobrych praktyk, o ktérych mowa w art. 7 ust. 3
ustawy z dnia 16 grudnia 2016 r. o zasadach zarzadzania mieniem
panstwowym za rok obrotowy 2021

W 2021 r. LW Bogdanka S.A. stosowata sie do zbioru zasad ,Dobrych Praktyk Spotek
Notowanych na Gietdzie Papierow Wartosciowych 2021” (dalej DPSN) stanowigcego
zatgcznik do Uchwaty Nr 13/1834/2021 z dnia 29 marca 2021 r. Rady Gietdy Papierow
Wartosciowych S.A. w Warszawie. DPSN dostepne sg na stronie internetowej Gietdy
Papierow Wartosciowych S.A. w Warszawie, poswieconej zagadnieniom tadu
korporacyjnego - https://www.gpw.pl/dobre-praktyki

W zwigzku z faktem, iz Prezes Rady Ministrow nie okreslit dobrych praktyk w zakresie
tadu korporacyjnego, o ktérych mowa w art. 7 ust. 3 ustawy o zasadach zarzgdzania
mieniem panstwowym, w zakresie dobrych praktyk w 2021 r. Spétka nie stosowata innych
praktyk poza tymi wskazanymi w DPSN.



