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Zarzad LW Bogdanka S.A. na podstawie § 23 ust. 3 Statutu LW Bogdanka S.A. przedstawia informacje o
wydatkach reprezentacyjnych, a takze wydatkach na ustugi prawne, ustugi marketingowe, ustugi w
zakresie stosunkéw miedzyludzkich (public relations) i komunikacji spotecznej oraz ustugi doradztwa
zwiazanego z zarzadzaniem a takze sprawozdanie ze stosowania dobrych praktyk, o ktdrych mowa w art.
7 ust. 3 Ustawy z dnia 16 grudnia 2016 r. o zasadach zarzadzania mieniem parstwowym.

1. Wydatki reprezentacyjne, ustugi marketingowe oraz ustugi w zakresie public relations i
komunikacji spotecznej.

w2022t Spétka przeznaczyta na wydatki reprezentacyjne, us}Jgi marketingowe oraz ustugi '
| w zakresie public relations i komunikacji spotecznej kwotg 14 310,4 tys. zt.

W 2022 r. dziatalnosé marketingowa byta prowadzona w oparciu o obowigzujgce w Spélce dokumenty:
Strategia Dzialalnosci Sponsoringowej Lubelskiego Wegla Bogdanka na lata 2022 - 2024, Strategia
Spotecznej Odpowiedzialnosci LW Bogdanka S.A. oraz Polityka zaangazowania spotecznego
LW Bogdanka S.A. Zaréwno cele dziatari jak i obszary aktywnosci scisle zostaly okreslone w ww.
dokumentach.

Dziatania podejmowane w obszarze promaocji ukierunkowane byly na kreowanie pozytywnego wizerunku
Spotki, w szczegolnosei w jej najblizszym otoczeniu, a takze wzmacnianie reputacji Spotki jako aktywnego
mecenasa istotnych spotecznie przedsiewzigé i inicjatyw oraz budowanie poparcia spotecznego dla
dziatan biznesowych Spétki. Takie podejécie wynikato przede wszystkim z realizowania misji firmy
spolecznie odpowiedzialnej i podkreglenia znaczenia Spétki w regionie, Powyzsze cele realizowane byly
poprzez nastepujace narzedzia: projekty sponsoringowe, projekty PR, aktywnosci z obszaru spolecznej
odpowiedzialnosci biznesu, a takze aktywizacje projektéw poprzez wsparcie organizacyjne, dziatania
promocyjne i reklamowe,

Rok 2022 by} okresem dynamicznego zaangazowania Lubelskiego Wegla Bogdanka w dziatalnosc
marketingows i sponsoringowa. W catym roku tylko w zakresie sponsoringu Spdtka zrealizowata 85
projektéw, z czego 32 dotyczyto sportu (zawodowego | amatorskiego), a 53 obszaru spoteczno -
kulturalnego.

Wzrost w 2022 r. wydatkéw na dziatania promocyjne wynikal réwniez m.in. z organizacji jubileuszowych
obchodéw 40-lecia wydobycia pierwszej tony wegla w Lubelskim Zagtebiu Weglowym, a takze byt
zwigzany z obecnoécig firmy na duzym branzowym wydarzeniu targowym {(Miedzynarodowe Targi EXPO
KATOWICE - Targi Gérnictwa, Przemystu Energetycznego i Hutniczego), czy udziale w kluczowym
wydarzeniu gospodarczym kraju, tj. w Kongresie 520.

Caloksztatt realizowanych w 2022 r. projektow przetozyta sie na wartodci reklamowe, promocyjne
i wizerunkowe dla marki i przedsiebiorstwa.

Rodzaje dzialan z powyizszego zakresu:
1. Sponsoring:

Dziatalnoé¢ sponsoringowa LW Bogdanka prowadzona byta w dwodch obszarach: sportowym oraz
spoteczno — kulturalnym. Podstawowym celem strategicznym dziatari w obszarze sponsoringu jest
wspieranie realizacji strategii CSR poprzez wzmachianie wizerunku mecenasa kultury i sporty,
tj. spotecznie odpowiedzialnego przedsigbiorstwa — obecnego w kluczowych dla otoczenia lokalnego,
cennych inicjatywach.

W ramach sponsoringu sportowego Spotka angazowata sie w sport profesjonalny oraz sport amatorski,
podtrzymujac wybrane tradycje sportowe regionu oraz wspierajac rozwoj mitodych talentéw sportowych
i rozwijajac sprawnoécé fizyczng dzieci i mtodziezy. W przypadku sponsoringu sportu liczba projektow
zrealizowanych w 2022 r. - w poréwnaniu do 2021 r- wzrosta o 6, a taczne wydatki wyniosly
9 611 500 zt (wzrost r/r o ponad 29,5%). Wérdd wspieranych dyscyplin sportowych byly te cieszace sig
najwieksza popularnoscia w regionie: pitka nozna, zuzel, siatkéwka, koszykéwka, a gtéownymi
beneficientami budzetu byly kluby sportowe z terenu Lubelszczyzny, tj.. Gornik teczna SA. wraz
z Akademia Sportu, Speedway Lublin S.A. (prowadzi druzyng wystepujaca pod nazwg Motor Lublin),

2



Miejsko — Gérniczy Klub Sportowy Gwarek teczna, Chetmski Klub Sportowy Sp. z 0.0. {prowadzi druzyne
pitki noznej Chetmianka Chetm oraz zespot siatkarski ChKS Arka Chetrm) oraz Miejski Klub Sportowy Avia
Swidnik Sp. z 0.0. {sekcja siatkéwki). W przypadku ww. projektéw zaangazowanie Spotki jest dtugofalowe,
gwarantujace realizacje zatozonych w Strategii celéw i korzysci dla marki Bogdanka.

Gtéwnymi beneficjentami budzetu sponsoringowego Spétki, a jednoczesnie projektami, ktore generowaty
najwicksze zainteresowanie oraz przyniosty najwyzsza wartos¢ ekspozycji marki LW Bogdanka byly:

a) Gornik Leczna S.A. (wraz z Fundacjg Gérnika teczna). Gornik Leczna jest najwyze; sklasyfikowanym
klubemn pitkarskim na LubelszczyZnie. W pierwszej polowie roku klub wystgpowat w najwyzszej
klasie rozgrywkowej PKO BP Ekstraklasa, jednak w rywalizacji sportowej musial pogodzic sie
spadkiem na drugi szczebel rozgrywkowy. Klub poprzez powotang Fundacje prowadzi Akademig
Sportu, w ramach ktérej szkoleniem objetych jest ponad 400 zawodniczek i zawodnikéw w trzech
dyscyplinach sportowych: pitka nozna, badminton oraz biegi. Klub posiada Ztoty Certyfikat szkétek
pitkarskich w ramach programu prowadzonego przez Polski Zwiazek Pitki Nozngj i jest jedynym
w wojewddztwie lubelskim z wyréznieniem Swiadczacym o spetnianiu najwyzszych standardow w
szkoleniu dzieci i miodziezy. Od 4 lat Fundacja Gornika prowadzi pierwszg i jedyna Szkotg
Mistrzostwa Sportowego o profilu pitka nozna na poziomie Liceum Ogélnoksztalcgcego. W 2022 r.
wartoé¢ ekspozycji marki LW Bogdanka S.A. w kontekscie tego projektu wyniosta 7198 572 zt.

b) Speedway Motor Lublin {wystepujacy w ligowych rozgrywkach zuzlowych PGE Ekstraliga pod
nazwa Motor Lublin). W 2022 r. Motor Lublin zostat druzynowym mistrzem Polski w najlepszej
zuzlowej lidze éwiata PGE Ekstralidze. To historyczny sukces klubu z nad Bystrzycy. Motor Lublin
to obecnie najbardziej rozpoznawalny klub sportowy po wschodniej stronie Wisty, klub ktéry ma
tysigce fanéw na LubelszczyZnie, ale takze w innych miastach Polski. W 2022 r. wartos¢ ekspozycji
marki LW Bogdanka S.A. w kontekscie tego projektu wyniosta 11334 787 zt i byta najwyzsza sposréd
wszystkich sponsorowanych podmiotdw.

c) MKS Avia Swidnik Sp. z 0.0. — projekt sponsoringowy obejmujacy wsparcie druzyny senioréw

{w rozgrywkach Tauron 1. Ligi} oraz szkolenie dzieci i mtodziezy w klubie o duzych tradycjach

siatkarskich. W 2022 r. wartoéé ekspozycji marki LW Bogdanka S.A. w kontekscie tego projektu
wyniosta 641959 zt.

W obszarze sponsoringu spoteczno-kulturalnego Spétka odnotowata znaczacy wzrost r/r realizowanych

projektéw o charakterze spoteczno - kulturalnym, bo az o 20. Ltyczne wydatki na ten obszar sponsoringu

wyniosty 1134 200 zt (wzrost o 57,1% r/r). W 2022 r. Spétka kontynuowata swojg dziatalnosé w zakresie

wsparcia wydarzer o charakterze spoteczno-kulturalnym, objgta takze mecenatem 5 instytucji kultury

7 terenu wojewddztwa lubelskiego, tj.: Teatr Muzyczny w Lublinie, Teatr im. H. Ch. Andersena w Lublinie,

Filharmonia im. Henryka Wieniawskiego w Lublinie, Muzeum Nadwi$lariskie w Kazimierzu Dolnym, Galeria
Sztuki Wirydarz w Lublinie.

2. Komunikacja i Public Relations

Pozostata czesé budzetu promocyjnego byta w 2022 r. wykorzystana na skorelowane dziatania
public relations z wykorzystaniem zroznicowanych kanatow komunikacyjnych ({media
spotecznosciowe, prasa, radio, telewizja, eventy, targi, udziat w konferencjach oraz poprzez
wsparcie istotnych wydarzeri komunikacyjnych spdétki). Dziatania te skoncentrowano na
budowaniu poparcia spotecznego dla dziatar biznesowych Spoétki oraz aktywizowaniu projektdw
sponsoringewych i spotecznych.

3. Spoteczna odpowiedzialnosé biznesu (CSR):

Budzet na dziatalnoéé¢ CSR skupia wydatki zwigzane z realizowaniem projektéw iinicjatyw, za
podrednictwem  ktérych  wdrazana  byta  Strategia Spotecznej  Odpowiedzialnosci
LW Bogdanka S.A, ktdrg pod koniec 2022 r, zastapita Strategia ESG.

To zbiér dziatan ktore zakwalifikowaé mozna byto do czterech kategorii - odpowiadajgcych
oweczesnym celom  strategicznym: zapewnienie najwyzszego poziomu bezpieczenstwa,
ograniczenie wplywu dziatalnosci na bezpieczenstwo lokalnego otoczenia przyrodniczego,
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stymulowanie rozwoju lokalnej spolecznosci oraz transparentne i odpowiedzialne praktyki
zarzgdcze.

W 2022 r. Spétka zrealizowata projekty partnerskie z organizacjiami i instytucjami takimi jak:
Starostwo Powiatowe w teczne] (projekt Aktywne i Spetnione}, Stowarzyszenie Bona Fides, czy tez
Ogéinopolskie Towarzystwo Ochrony Ptakéw i Fundacjg dla Przyrody w zakresie wspierania
bioréznorodnosci. Kontynuowano wdrazanie funduszu stypendialnego dla mtodych artystow i
animatoréw z Regionu za sprawg projektu ,Stypendia kulturalne Bogdanki w Chatce Zaka — |l
edycja’, realizowanego w partnerstwie z Akademickim Centrum Kultury i Medidw UMCS Chatka
Zaka.

Waznym elementem dziatalnoséci z zakresu zaangazowania spotecznego byly programy
dedykowane pracownikorm Spétki, ktérzy mogli wiaczyc sie w prace na rzecz swoich spotecznosci
za sprawa ,Bogdanki Spotecznie Zaangazowane]" oraz otrzymac wsparcie w realizacji swojej
pasji/hobby poprzez program ,Aktywni w Bogdance™

Podstawowym celem strategicznym dziatarh w obszarze sponsoringu jest wzrmacnianie wizerunku
mecenasa kultury i sportu, tj. spotecznie odpowiedzialnego przedsigbiorstwa - obecnego w kluczowych
dla otoczenia lokalnego, cennych inicjatywach.

Pozostate cele:
- ksztaltowanie pozytywnego wizerunku Spotki, w regionie lubelskim, wszczegolnosci w jej
najblizszym otoczeniu geograficznym,
- wzmacnianie reputacji Spétki, jako aktywnego mecenasa istotnych spotecznie przedsigwzigC i
inicjatyw,
-~ budowanie poparcia spotecznego dla dzialar biznesowych Spétki.

Powyzsze cele realizowane 53 poprzez nastgpujace narzedzia: projekty sponsoringowe, projekty PR,
aktywnoéci z obszaru spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, a takie aktywizacje projektéw poprzez
wsparcie organizacyjne, dziatania promocyjne i reklamowe. Projekty sa dobierane, weryfikowane i
rozliczane pod katem realizacji celéw Spdtki iefektywnosci. Spétka realizuje dziatania w formie
sponsoringu  sportowego (projekty z najwickszym potencjatem komercyjnyrm) oraz sponsoringu
spoleczno-kulturalnego (projekty z najwigkszym potencjatem spoteczriym).

Catoksztatt realizowanych w 2022 r. projektéw sponsoringowych przektada sig na wartosci reklamowe,
promocyjne i wizerunkowe dla marki i przedsigbiorstwa.

2. Wydatki na ustlugi doradztwa zwiazanego z zarzadzaniem oraz wydatki na ustugi
prawne.

a) W 2022 r.wydatki na ustugi doradztwa zwigzanego z zarzadzaniern wyniosty
754,4 tys. zt,
b) W 2022 r. wydatki na ustugi prawne wyniosty 1 611,2 tys. zk.

Ustugi doradztwa zwigzanego z zarzadzaniem w 2022 r. obejmowaly ustugi doradztwa biznesowego
éwiadczone na rzecz Spétki w zakresie audytu, doradztwa ekonomiczno-finansowego jak réwniez
doradztwa w obszarze relacji inwestorskich. Najwigkszy udziat w catosci wydatkow, stanowi koszt
przeprowadzenia analizy proceséw finansowo-ekonomicznych obejmujgcych dziatania analityczne,
wdrozeniowe jak tez opracowywanie raportéw, dokumentacji i wnioskéw do wiasciwych organéw.
Spétka w ramach obstugi prawnej w przewazajacym zakresie korzysta z ustug zewnetrznych Kancelarii
prawnych. W ramach wewnetrznej struktury organizacyjnej Spotki proces swiadczenia ustug prawnych na
rzecz Spétki koordynuje i nadzoruje Dziat Polityki Compliance.

W 2022 r. dwiadczenie ustug prawnych realizowane bylo w ramach czterech zadan, przez Kancelarie
prawne wybrane w przeprowadzonym przez Spétke w 2020 r. postgpowaniu przetargowym.
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Wybrane we wskazanym trybie Kancelarie prawne $wiadczyly ustugi prawne odpowiednio z zakresu
biezacej obstugi prawnej (zadanie 1), prawa zamdwien publicznych (zadanie 2), prawa pracy i ubezpieczen
spolecznych (zadanie 3). Natomiast w sprawach strategicznych w ramach umdw ramowych (zadanie 43,
wybrane Kancelarie prawne $wiadczyly ustugi prawne na podstawie zlecen realizacyjnych, ktére udzielane
byly kazdorazowo na podstawie sktadanych ofert cenowych, zas kryterium wyboru byta cena. Ponadto
Kancelarie prawne éwiadczyly ustugi w zakresie reprezentacji Spétki w sprawach sgdowych,
administracyjnych i przed innymi organami orzekajgcymi. Zawarte z Kancelariami prawnymi urnowy
o wiadcezenie ustug prawnych oraz urmowy o Swiadczenie ustug zastepstwa procesowego ocbowigzywaty
do dnia 31.12.2022 r.

Ponadto w 2022 r. na rzecz Spotki swiadczone byly ustugi zastepstwa procesowego w przedmiocie
kontynuacji rozpoczetych spraw sadowych, administracyjnych i egzekucyjnych, a takze do potowy 2022 .
$wiadczono ustugi doradztwa prawnego w zwigzku z prowadzonymi pracami nad ustaleniem zasad
i systemu wsparcia publicznego dla sektora gérniczego.

Wsrod spraw prowadzonych w 2022 r. znalazty sig m.in. postepowania sgdowe o zaptatg w tym z tytutu
szkéd gérniczych, postepowania zwigzane ze sprawami pracowniczymi, postgpowania administracyjne i
sadowo-administracyjne zwigzane z ubieganiem sig przez Spétke o koncesje oraz dotyczace decyzji
srodowiskowej.

Wskazane wydatki na ustugi prawne uwzgledniaja faktycznie poniesione koszty zwigzane z obstugy
prawna oraz z zastepstwermn procesowym.

Kwoty ww. wydatkéw nie skorygowano o zasgdzone na rzecz Spétki zwroty kosztow z tytutu zastepstwa
procesowego.

3. Sprawozdanie ze stosowania dobrych praktyk, o ktérych mowa w art. 7 ust. 3 ustawy z
dnia 16 grudnia 2016 r. o zasadach zarzadzania mieniem parnistwowym za rok obrotowy

2022

W 2022 r. LW Bogdanka $.A. stosowata sie do zasad tadu korporacyjnego okreslonych w dokumencie
,Dobre Praktyki Spétek Notowanych na GPW 2021". W zwigzku z faktem, iz Prezes Rady Ministrow nie
okreslit dobrych praktyk w zakresie tadu korporacyjnego, o ktérych mowa w art. 7 ust. 3 ustawy o zasadach
zarzadzania mieniem pakstwowym, w zakresie dobrych praktyk Spétka nie stosowata innych praktyk poza
tymi wskazanymiw DPSN.



